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Die wichtigsten Kampagnen-Einstellungen 
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Gebots-Optimierungen für eine effektive Budgetplanung
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Die Möglichkeiten des Google Ads Conversion Trackings kennenlernen
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Optimierung von Google-Ads-Kampagnen («GO3»)
Lernen Sie die wichtigsten und effektivsten Massnahmen kennen, um mit Ihren eigenen Google-Ads-
Kampagnen die beste Performance zu erzielen. Entdecken Sie praktische Techniken und bewährte
Strategien, um den Erfolg Ihrer Google Ads zu steigern.
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Key Learnings

Vertiefen der Kenntnisse im Bereich Ads mit praxisorientierter Ausrichtung
Gewinnen eines Überblicks über die grössten Hebel zur Optimierung des gesamten Ads-Kontos
anhand einer praktischen Checkliste
Kennen von Tipps und Tricks zur Kampagnenoptimierung und deren Anwendung am Beispiel des
eigenen Google Ads-Kontos
Kennenlernen der Möglichkeiten zur Automatisierung von Abläufen
Vertiefen der Kenntnisse in Web Analytics und Conversion Tracking

Zielpublikum

Personen, die für Ads-Kampagnen verantwortlich sind und bereits Erfahrung mit Google Ads gemacht
haben. Das Seminar richtet sich aufgrund des Workshop-Charakters an Unternehmen, die eher kleine
und überschaubare Kampagnen optimieren wollen (monatliches Budget: CHF 300.– bis 1000.–).
Ebenfalls angesprochen sind Agenturen, die ihr Wissen im Bereich Ads vertiefen wollen und bereits erste
Erfahrungen gesammelt haben.

Zusatzinfo

Bitte bringen Sie Ihren eigenen Laptop mit. 
Sie können damit das Gezeigte und Erlernte direkt auf Ihrer Umgebung abspeichern und für die tägliche
Arbeit im Unternehmen umgehend einsetzen. Falls Sie über keinen Laptop verfügen, können wir Ihnen
einen Computer zur Verfügung stellen. Bitte melden Sie sich nach Kursanmeldung bei
info@digicomp.ch.

Haben Sie Fragen oder möchten Sie einen Firmenkurs
buchen?

Wir beraten Sie gerne unter 044 447 21 21 oder info@digicomp.ch. Detaillierte
Infos zu den Terminen finden Sie unter www.digicomp.ch/weiterbildung-
digital-media-design/digital-marketing/advertising/workshop-optimierung-
von-google-ads-kampagnen
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